
Progetto GOL - Percorso di Upskilling per il 
profilo di TECNICO SPECIALIZZATO IN 

CAMPAGNE COMUNICATIVO 
PROMOZIONALI

DURATA: 60 ore
SEDE: Centro Formazione Esac
Via Piazzon, 40 - Creazzo (VI)

Panoramica corso:
Il mondo della comunicazione è in continua evoluzione e mutamento. Le figure professionali coinvolte in 
questo settore dunque sono molteplici e sempre più specializzate. Queste figure sono oggi molto ricercate 
dalle imprese e, soprattutto, sono spendibili in ogni settore, garantendo così un alto tasso di occupabilità a 
chi intende intraprenderle.

Ma quali sono nel dettaglio i compiti del tecnico specializzato in campagne comunicativo promozionali?

Questa figura si occupa, si occupa, a partire dall'analisi del mercato e del target di riferimento, della 
progettazione, dello sviluppo e della gestione di piani e campagne di comunicazione e promozione in linea 
con le esigenze e la mission aziendale.

In linea con le evoluzioni del settore, il Tecnico specializzato in campagne comunicativo promozionali può 
servirsi anche dei Social Media per raggiungere gli obiettivi di promozione e diffusione di servizi e/o 
prodotti sul mercato.



Obiettivi del corso:

Obiettivo del corso è quello di aggiornare le competenze dei destinatari che desiderano ricollocarsi nel 
mercato del lavoro con il profilo di tecnico specializzato in campagne comunicativo promozionali.

Argomenti trattati:

REALIZZARE ANALISI DELLE POTENZIALITÀ DEI CANALI COMUNICATIVO PROMOZIONALI
• Principali metodologie della ricerca di mercato
• Metodologie e strumenti di benchmarking
• Tipologia, caratteristiche e potenzialità dei diversi canali comunicativi e promozionali
• Modelli e tecniche di analisi ed elaborazione dei dati

PROGETTARE LA STRATEGIA COMUNICATIVO/PROMOZIONALE
• Elementi di sociologia della comunicazione
• Tipologia e caratteristiche di strategie e tecniche comunicative e promozionali
• Caratteristiche dei diversi linguaggi della comunicazione pubblicitaria e promozionale
• Elementi di psicologia dei consumi
• Elementi di comunicazione grafico visiva

ORGANIZZARE E GESTIRE CAMPAGNE COMUNICATIVO/PROMOZIONALI
• Tipologia e caratteristiche dei materiali promozionali
• Tecniche di pianificazione e di gestione delle attività e dei processi di lavoro nell’ambito di campagne 
comunicativo/promozionali

MONITORARE E VALUTARE L’IMPLEMENTAZIONE DELLE CAMPAGNE 
COMUNICATIVO/PROMOZIONALI
• Modelli, tecniche e strumenti di monitoraggio e valutazione

Destinatari:
Il corso è rivolto a persone disoccupate che hanno la necessità di aggiornare ed adeguare le proprie 
competenze per potersi ricollocare nel mercato del lavoro. In particolare possono aderire al corso:
• percettori di ammortizzatori sociali in costanza e in assenza di rapporto di lavoro (NASPI e DISCOLL);
• percettori di reddito di cittadinanza;
• giovani NEET (disoccupati e non iscritti a percorsi di studio) con meno di 30 anni;
• donne disoccupate in condizioni di svantaggio;
• over 55 anni disoccupati;
• persone disoccupate con disabilità o fragilità;
• lavoratori con redditi molto bassi (working poor).


